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LO que construye
la marca no es el
MEIREEIENESE

. gue
se vive con ella.

-Alex Pallette
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IMAGEN DE LA COMPANIA

'TMAGCEN E IMPLEMENTACIONES



IMAGOTIPO

Nuestro imagen corporativa utliza los
puntos con colores para evocar la variedad
gue existe en los datos, junto a un tipo de
letras con una percepcion de tecnologia 'y
crear asi el IMAGOTIPO.

agafa

Agencia Analitica de Datos



CONSTRUCCION

Para construir una imagen correcta
debemos respetar las dimensiones del
imagotipo, para ello presentamos los
espacios, cuadricula y proporciones que
la componen.

El espacio de reserva de
nuestro imagotipo esta
basado en la letra “A".



CONSTRUCCION SIMBOLO

En busqueda de un simbolo que
represente la marca cuando este
ausente el imagotipo, debemos
construir de manera correcta la letras
insignia que representa a AGATA.

El espacio interno de la letra A es quella
gue define el limite para el uso del
simbolo.

Se utiliza al repetir 2 veces el espacio de
manera vertical.



TAMANOS

Hacemos uso de la proporcion

aurea para definir el tamano °

minimo que debe tener el

imagotipo para que siga siendo S et are

visible en su minima expresion. a
qQd

Apréoximadamente
100 x 45px (proporcion)



USOS

lmagotipo

Nuestro imagotipo cuenta con una gamma
amplia de color sin embargo hay aplicaciones
donde el fondo afecta la legibilidad del
imagotipo, solo en estos casos podemos hacer
uso de su variacion a un solo tono y que haga
parte de la gama cromatica principal.

K

N\

Simbolo

Asi como el imagotipo podemos hacer uso .

del simbolo en las mismas tonalidades y ° e o P

respetando la gama cromatica. (X ) o000 o0 o
0000000000O0COCF0

=I=1=1L=
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USOS INCORRECTOS

El uso correcto de manera consistente del uso de la marca asegura el reconocimiento de la misma.

%géfa

Agencia Analitica de Datos

No altere el color de
los puntos

No rote el imagotipo

3gafa

Agencia Analitica de Datos

No estire ni deforme el
imagotipo

g 9

Agencia Analitica de Datos

No quite elementos
del imagotipo

Agencia Analitica de Datos

No coloque efectos
adicionales

Ag3Ata

Agencia Analitica de Datos

No cree texturas con
los puntos

No agregue fondos
gue opaquen la
imagen

AgaAta

Agencia Analitica de Datos

No coloque dentro de
contenedores el
imagotipo

No altere los colores
del imagotipo

AgaAta

Agencia Analitica de Datos

No coloque sobre
fondos que oculten
los puntos



PARTNERS

Conoce la manera de gue manera se deben colocar los logotipos e
imagotipos de los aliados junto con la imagen de nuestra compania.

ORDEN SEGUN
EL PATROCINADOR

K
BOGOT

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTA D.C.

Cuando somos invitados a un evento
debemos tener presencia de marca
ocupando el lugar seguido al
patrocinador.

ORDEN SI SOMOS
LOS ORGANIZADORES

K
BOGOT

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTAD.C.

Si somos quienes organizamos el
evento debemos ocupar el primer
lugar en el listado.



INSUMOS

Acceda al material grafico de
la marca a un solo clic, al
descargar podra hacer el uso
adecuado de la misma.

IMAGOTIPO MERCHANDISING

Imagen corporativa Material promocional de la marca

FUENTE IMPRESOS

Tipos de letras de corporativa Materiales impresos de guia

COLOR VIDEO

Paletas de color Recursos audiovisuales




COLOR

PRINCIPALES ¥ SECUNDARIOS



PRINCIPALES

Los colores base de
la marca conservan
la seriedad
combinados con
una gama
cromatica asociada
a los datos, tonos
tecnologicos
inspirados en la
diversidad.

RGB
CMYK
HEXA

RGB
CMYK
HEXA

RGB
CMYK
HEXA

RGB
CMYK
HEXA

41,34,81
49,58,0,68
#29225]1

235,104,149
0,56,37,8
#EB6895

238,138,81
0,42,66,7
#EE8ASIT

171,208,163
18,0,22,18
#ABDOA3

RGB
CMYK
HEXA

RGB
CMYK
HEXA

RGB
CMYK
HEXA

132,190,231
43,18,0,9
#84BEEY7

246,229,78
0,7,68,4
#FG6ES54E

160,163,202
21,19,0,21
#AOA3CA



SECUNDARIOS

Como apoyo al concepto
tecnologico, tenemos variedad de
tonos frios que van viajando desde
los azules hasta los violeta.




CLAROS Y OSCUROS
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O S C U RESGE.

A Z U L E S

M O R A D O

V E R DiSE.

L Ol

A M A R

N A R A N Ut

C L A RS

A Z U LESEE.

GRADACIONES

Las etapas de color dentro de |a
linea grafica, se basan en los tonos
morados, lila, y azules. El concepto
“teki” tecnoldgico apoya esta linea
cromatica.
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Agats Agats

Agencia Analitica de Datos

Agencia Analitica de Datos

LEGIBILIDAD

La lectura de nuestro imagotipo debe ser nitida en cualquie
situacion, para esto te mostramos una guia de cual puede ser
la carga de color maxima que puede tener un sustrato que los
soporte sin afectar su legbilidad.



FUENTES

ITITPOS DE LETRA



FUENTES

Tenemos 2 tipos de
letras asociadas a la
marca, la principal
siempre sera
MONTSERRAT por
su eleganciay de
ser necesario se
puede hacer uso
de MAVEN PRO
por sus
variaciones en

los numeros.




MONTSERRAT

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
0123456789

Bold, Thiny Regular

B Google Fonts



ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTUVW
XYZ0123456789

B Google Fonts




DIAGRAMACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA COMPOSICION
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COMUNICACION

INTERNA




COMUNICACION INTERNA

PINHEADS: Las figuras con forma
humana que se muestra en los ejemplos
es utilizada para comunciar de una
manera mas “divertida” y cercana a
nuestro publico interno.




v 4
COMUNICACION INTERNA TITU LO

LINEAS FLEXIBLES: Las lineas son
utilizadas como conectores de
informacion, su forma curva y suelta
hace mas descomplicada su manera

de comunicar en la composicion.

l PARRAFO




COMUNICACION

EXTERNA

|
|



COMUNICACION EXTERNA

LINEAS NEON: E| rasgo caracteristico
de las comunicaciones externas esta
definida por la lineas nedn, hacen
vibrante y atractiva los mensajes, nos
asocian con tecnologia e innovacion y
conllevan un ambiente de elegancia.




COMUNICACION EXTERNA

NUMEROS X LETRAS: Ya que somos una
empresa de manejo de datos, intervenimos
los grandes textos reemplazando por palabra
un numero por la letra que Mmas se asemeje,

por ejemplo el nUmero 3 esta tomando el
lugar de la letra E.

MPLO



IICONOS Esta serie de iconografia puede hacer parte tan de la comunicacion interna como externa

B & @ @ & (x D IR &
' @ M0 Hm s @
O @ U 2 8 OB
® YW B B & & W W (7 § &
» A0 o =2 i Ml & &

&
E
[l
G
R




IMPLEMENTACIONES

COMO SE VE APLICADA LA IMAGEN
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TARJETAS QR CODE: Diseno
e impresion de tarjetas para
relacionamiento en eventos
internacionales.

Alexander
Estacio
Moreno

AFICHES METODOLOGIA:
Afiches relacionados a la

como acompanamiento en
eventos internos.

metodologia de trabajo W.A.S.

METHODOLGE Y

WELL, AGILE & SIMPLE

1] W o

=3 P

STICKERS ADHESIVOS: Material
complementario de obsequio para
los miembros de la compaia para
construir apropiacion de los
mensajes corporativos.

MEMBRETE: Material impreso
de marca para el despliegue
de documentos que requieran
ser impresos.






ESPECIALES

FORMATOS NO CONVENCIONALES ¥V FOTOGRAFIA



FOTOGRAFIA

ESTRUCTURAS

El uso de las fotografias busca tener un

identidad propia, para esto NO usamos

fotografias de personas, modelos con

sonrisas posando. Los edificios,

estructuras, manos y elementos que

puedan ser una composicion para

hablar de datos sera ideal.

La intervencion del color para llevarlo CO I—O R ES
hacia los colores corporativos es
esencial.

COMPOSICIONES
L. . a r_
f

ESTRUCTURAS
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P.O.P.

La piezas de merchadising que
puedan comunicar de manera
externa deben conservar algo
gue nos remita a datos o
caracteristicas del marca.

www.agatadata.com

TARIJETA: El material de apoyo
como una tarjeta junto a
hoodie debe llevar la imagen
de la companhia.

il

pa )
uir a nuestro lado

, SU conocimiento,

s y habilidades

seran una gran

racion para seguir
ftrabajando por la Bogota
que sofamos.




REDES SOCIALES

Actualmente tenemos presencia digital
el 3 redes sociales con enfoques de
conversacion diferentes para cada una.
Los escenarios estan centrados en
Twitter, Facebook e Instagram.
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